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Kurzus időpontja, helye: Szerda 14 00-15 30, 34

Vetítések időpontja, helye: −

Kurzus típusa: Előadás

Kurzus leírása: A félév során olyan film- ill. médiaszociológiai problémákat emelünk ki és helyezünk 
élesebb megvilágításba, melyek jellegzetes kísérői napi film- és 
médiafogyasztásunknak. A négy nagyobb csoportba (a film- és médiaszöveg, hatás 
és befogadás, a közönség, a szereplők) rendezett témák tárgyalása során az 
elméleti diskurzus megértésében minden alkalommal egy vagy több, remélhetően 
ismerős filmes- vagy médiajelenség esettanulmánya lesz a segítségünkre. Az óra 
tématerve a következő:

1. Bevezetés: a félévi témák és munka megbeszélése
2. A terület körülhatárolása: mit kutat a film- és a médiaszociológia? 

I. A FILM- ÉS MÉDIASZÖVEG

3. Kommunikáció és reprezentáció 
4. Például: A trendkutatás egyik pozitivista módszeréről: a tartalomelemzés 
5. Nemi szerepek reprezentációja és sztereotipizálása 
Bemutató 1: Film- vagy médiaszöveg adott témájú tartalomelemzése
Bemutató 2: Adott társadalmi csoport reprezentáció-elemzése
6. Hírgyártás (Vetítés: Kresalek Dávid: Hackni, 2007) 

II.  HATÁS ÉS BEFOGADÁS

7. Médiahatás-elméletek 
8. Pédául: Mozi és korhatár: a besorolás története és működése 
Bemutató 3: A magyar Korhatár Bizottság munkájáról
Bemutató 4: Kirby Dick: Besorolás alatt (2006) c. dokfilmjéről

III. A KÖZÖNSÉG

9. Fogyasztói és fogyasztási típusok 
Bemutató 5: Mozibajárási kérdőív szerkesztése és eredményeinek bemutatása
10. Rajongók és rajongás: fan culture 
Bemutató 6: Nygard, Roger: Trekkerek (1997) c. dokfilmjéről
11. Kultkutatás: a kultfilm elmélete 
Bemutató 7: Választott kultfilm elemzése megadott szempontokkal

IV. A SZEREPLŐK

12. Hírnév, sztárság, híresség: celebrity culture
Bemutató 8: Választott  sztár, híresség elemzése megadott szempontokkal

13. Összefoglalás, vizsgamegbeszélés. 

Kurzus teljesítésének 
követelményei:

1. Félévközi ZH megírása (egyben beugró a vizsgára): az elérhető pontszám 
legalább 50%-ának teljesítése.
2. Bemutató vagy házidolgozat leadása megadott témában (részletek órán).
3. Írásbeli vizsga a vizsgaidőszakban.

Vetített filmek: −
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