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Vizsgakurzus

A kotelez6 irodalom szévegei film- ill. médiaszocioldgiai problémakat emelnek ki és
helyeznek élesebb megvilagitasba, melyek jellegzetes kisérdi napi film- és
médiafogyasztasunknak. Az egyes témak targyalasa soran az elméleti diskurzus
megértésehez egy vagy tobb, remélhetden ismerés filmes- vagy médiajelenség
esettanulmanya kivan segitséget nyujtani.

irasbeli vizsga a vizsgaidészakban, a kételez6 szakirodalom alapjan.
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